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معرفی شرکت

خلاصه اطلاعات شرکت

شگل-شرکت گلتاش نام و نماد شرکت

1361سال تاسیس شرکت

1380سال پذیرش در بورس اوراق بهادار

شامپو، صابون، خمیردندانمحصولات اصلی

73,850تن/ظرفیت اسمی

اصفهانمحل فعالیت شرکت

615میلیارد تومان/سرمایه شرکت

1.6همت/ارزش بازار شرکت

2،669ریال/قیمت پایانی
1

1



برندهای شرکت

2

2

انواع مایع دستشویی

سیو

ارکید

آرومکس

گل بو

انواع صابون

گلنار

آرومکس

گل بو

انواع خمیردندان

دنتا مکس

ارکید

پونه

نسیم

انواع شامپو

سیو

ارکید

شبنم



شمای شرکت

3

3

(شگل)شرکت گلتاش 

(وبشهر)شرکت توسعه صنایع بهشهر 

(شوینده)شرکت مدیریت صنعت شوینده توسعه صنایع بهشهر 

71%

76%



سهامداران

4

4






درصد سهامداران شگل

مدیریت صنعت شوینده توسعه صنایع بهشهر

صندوق سرمایه گذاری سهامی اهرمی کاریزما

(سهامی خاص)سرمایه گذاری سایه گستر سرمایه 

سایر



یدترکیب تول

5

5








میانگین ترکیب تولید در سه سال اخیر

شامپو

صابون

خمیردندان

مایع دستشویی

کرم



روند مقدار تولید
و فروش شرکت

6

6

کت کل محصولات تولیدی خود را به فروش می رساند.    غالبا شر . برآوردی می باشد4041سال 

شاارکت کاالغالبااا

محصولات تولیادی

خااود را بااه فااروش 

. می رسااااااااااااااند

1404سااااااااااال 

.برآوردی می باشد



,

,

,

,

     

تن/روند مقدار تولید شرکت

شامپو صابون خمیردندان مایع دستشویی کرم



,

,

,

,

     

روند مقدار فروش شرکت

شامپو صابون خمیردندان مایع دستشویی کرم



شترکیب مبلغ فرو

7

7

کت به ترتیب معادل  . درصد است5 و 59مبلغ فروش داخلی و صادراتی شر

مبلغ فروش داخلای

و صادراتی شارکت

بااه ترتیااب معااادل

درصاااااااد 5و 95

. است
کت: شامپو و صابون به ترتیب    درصد11سهم از بازار کل محصولات:  درصد می باشد.01 و 61سهم از بازار محصولات اصلی شر

ساااااهم از باااااازار 

محصاااولات اصااالی 

شاااامپو و : شااارکت

ب صااابون بااه ترتیاا

درصاااااد 10و 16

.می باشااااااااااااااد

سااهم از بااازار کاال 

11: محصااااااولات

درصد








شامپو

صابون

خمیردندان

مایع دستشویی

کرم



ماده اولیه

8
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بخش عمده ای از ماواد اولیاه ماورد اساتفاده شارکت از وریاا واردات تاامین می شاودی کشاورهایی ن یار 

.ساااو،یس، آلماااان، هناااد، انااادونزی و ماااالزی از جملاااه تاااامین کننااادگان اصااالی شااارکت هساااتند

ییار و یا سیاست های واردات و صادرات همواره در حاال ت (آزاد)دلارمواد اولیه با توجه به نوسانات قیمت 

.می باشد

سایر
ادوات 
بسته بندی

اسانس و 
عصاره

سورفکتانت مواد چرب



مصرفترکیب مبلغ 
مواد

9

9








مواد اولیه در تولید صابون

دهمواد اولیه در تولید مایعات شوین

رممواد اولیه در تولید خمیردندان و ک

ملزومات  بسته بندی



ترکیب بهای تمام شده

10

10






مواد مستقیم مصرفی

ولیددستمزد مستقیم ت

سربار تولید



مبلغ فروش

11

11


, ,

,
,

,



,

,

,

,

     

میلیارد تومان-مبلغ فروش شرکت



نرخ  فروش محصولات

12

12

.متوسط نرخ فروش محصول اصلی )شامپو( آورده شده است

متوسط نرخ فروش

اصاااالی محصااااول 

ه آورده شد( وشامپ)

. است





























     

میلیون تومان/تن-(شامپو)نرخ فروش محصول اصلی 

میلیون تومان/تن-(شامپو)نرخ فروش محصول اصلی  درصد تغییرات



روند حاشیه سود

13
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
















     

حاشیه سود شرکت

حاشیه سود ناخالص حاشیه سود عملیاتی حاشیه سود خالص



مفروضات
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1404کارشناسی نه ماهه باقیماندهمفروضات

750.000730.000ریال/دلار نیما

930.000900.000ریال/دلار آزاد

%30درصد/نرخ تورم

%45درصد/افزایش حقوق و دستمزد

تن/مقدار تولید محصولات

%65%22درصد/افزایش نرخ فروش



صورت سود و زیان

15

15

سه ماهه 14021403میلیون ریال-صورت سود و زیان
1404

نه ماهه 
1404

کارشناسی 
1404

 34,315,915 28,424,426 5,891,489 22,285,475 18,304,685فروش

(25,089,811)(20,562,909)(4,526,902)(15,705,759)(13,971,013)بهای تمام شده کالای فروش رفته

4,333,6726,579,7161,364,5877,861,5179,226,104ناخالص( زیان)سود 

(2,279,743)(1,925,776)(353,967)(1,627,950)(1,496,081)اداری و تشکیلاتی, هزینه های عمومی

 43,793 27,156 16,637(58,403)(139,424)ی عملیاتی( هزینه ها)خالص سایر درآمدها 

2,698,1674,893,3631,027,2575,962,8976,990,154سود عملیاتی

(2,642,996)(1,962,449)(680,547)(1,578,381)(956,672)هزینه مالی

 10,348 7,761 2,587 83,444 20,391ی غیر عملیاتی( هزینه ها)خالص سایر درآمدها 

1,761,8863,398,426349,2974,008,2094,357,506تعملیات در حال تداوم قبل از مالیا( زیان)سود 

(721,119)(676,052)(45,067)(576,760)(239,137)مالیات

1,522,7492,821,666304,2303,332,1573,636,387خالص( زیان)سود 

24845949542591ریال-سود هر سهم

6,149,6006,149,6006,149,6006,149,6006,149,600سرمایه 

P/E TTM 
6.1

P/E F -1404 
4.5

کت منتهی به آذر ماه است .سال مالی شر

سااال مااالی شاارکت 

منتهاای بااه آار ماااه 

.است



تجدول تحلیل حساسی

16

16

درصد افزایش نرخ محصولات

EPS591 40%45%50%55%60%65%70%

نرخ دلار آزاد 
(

ریال
)

860,000(3)147 298 448 598 748 899 

880,000(81)69 219 369 520 670 820 

900,000(160)(10)141 291 441 591 742 

920,000(239)(88)62 212 363 513 663 

940,000(317)(167)(17)134 284 434 585 

960,000(396)(245)(95)55 205 356 506 

980,000(474)(324)(174)(23)127 277 427 



نکات تحلیل

متوقفاکسانپشرکتبهلیسانسحقپرداخت هایگلتاش،بهشبنموپونهنسیم،برندهایمالکیتانتقالبا❖

.می شودشرکتسودآوریافزایشباعثواستشده

قرارتاثیرتحتراشرکتشدهتمامبهایشدتبه(آزاد)ارزنرخنوساناتواستوارداتیعمدتااولیهمواد❖

.می دهد

.می شودفتهگرنظردرتولیداتشدهتمامقیمتوبازاررقابتیشرایطگرفتننظردربامحصولاتفروشنرخ❖

.می بردبالارارقابتقدرتمحصولاتکیفیتونوآوریتبلیغات،نتیجهدرداردرقابتیفضایشویندهصنعت❖

(ه نفع گلتاش استمثلا افزایش مصرف شوینده های آنتی باکتریال ب)افزایش جمعیت یا تغییر رفتار مصرف کننده ❖

17

17



سلب مسئولیت

وضعیـتآخریــنتحلیــلمــی کنیــد،مطالعــهگــزارشایــندرآنچــه

ـــنای.نیســـتکافـــیسـرمایه گذاریتصمیماتخاذبـرایواسـتشـرکت

ســـرمایهبـــازارســـطحدرراتحلیـــلفرهنـــگداردســـعیگـــزارش

شفـرووخریـدبـرایتوصیـه ایوجـههیـچبـــههمچنیـــنودهـــدافزایـــش

.نیسـتسهــــــــــام
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