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شرکت سرمايه‌گذاري سامان ايرانيان در تاریخ 1383/03/18 به‌صورت شرکت سهامي خاص تأسیس شده و در اداره ثبت شرکت‌ها و مؤسسات غیرتجاری تهران

به ثبت رسیده و در تاریخ 1394/10/28 طی شماره 11398 در فهرست شرکت‌های ثبت شده نزد سازمان بورس اوراق بهادار به‌عنوان نهاد مالی ثبت گردید.

 در حال حاضر شرکت سرمایه‌گذاری سامان ایرانیان با پرتفوی سرمایه‌گذاری با بیش از 26 همت سهام بورسی، جزو واحدهای تجاری فرعی شرکت سرمایه‌گذاری

ایرانیان و واحد تجاری نهایی گروه بانک تجارت می باشد.
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درصد تخفیف

خرده‌فروشی به فرایند فروش کالا یا خدمات به مصرف‌کنندگان نهایی گفته می‌شود. در این

مدل تجاری، کالاها یا خدمات به تعداد کم و در مقیاس کوچک به مشتریان فروخته می‌شود.

این فرایند معمولاً توسط فروشگاه‌ها، آنلاین‌استورها، سوپرمارکت‌ها، یا مغازه‌های مختلف

انجام می‌شود که هدف اصلی آن ارائه کالاها به مصرف‌کننده به صورت مستقیم است.

خرده‌فروشی شامل محصولات متنوعی از جمله پوشاک، لوازم خانگی، الکترونیک و مواد

غذایی است.

خرده‌فروشی چیست؟



هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا
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دسترس‌پذیری آسان

مزایا

معایب

دسترس‌پذیری آسان

تنوع محصول

رقابت در قیمت

ایجاد اشتغال

مناسب برای خریدهای جزئی

هزینه‌های بالا

رقابت شدید

تغییرات در تقاضا

محدودیت جغرافیایی

هزینه‌های نگهداری موجودی
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مشتریان می‌توانند به راحتی به کالاها دسترسی داشته باشند و خرید خود را به سرعت انجام دهند.

خرده‌فروشی‌ها معمولاً محصولات متنوعی را ارائه می‌دهند که به مصرف‌کنندگان امکان انتخاب می‌دهد.

رقابت میان خرده‌فروشان می‌تواند به کاهش قیمت‌ها و بهبود کیفیت خدمات منجر شود.

خرده‌فروشی‌ها به ایجاد فرصت‌های شغلی در فروشگاه‌ها و خدمات مرتبط کمک می‌کنند.

خرده‌فروشی برای افرادی که نیاز به خریدهای جزئی و مقطعی دارند بسیار مناسب است.

هزینه‌های اجاره، برق، آب، مالیات و دستمزد کارکنان می‌تواند فشار زیادی بر کسب‌وکار وارد کند.

رقابت زیاد در بازار می‌تواند سود خرده‌فروشان را کاهش دهد و بعضی کسب‌وکارها را با خطر ورشکستگی مواجه کند.

تغییرات ناگهانی در رفتار مصرف‌کننده یا فصول مختلف می‌تواند تقاضا را متغیر کند و پیش‌بینی فروش را سخت کند.

فروشگاه‌ها معمولاً محدود به موقعیت جغرافیایی خاص هستند و این می‌تواند دسترسی به مشتریان را محدود کند.

هزینه‌های مربوط به انبارداری و نگهداری موجودی کالا می‌تواند برای کسب‌وکارهای خرده‌فروشی سنگین باشد. 

خرده‌فروشی 
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هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

خرده‌فروشی  در جهان 

خرده‌فروشی در سطح جهانی یک صنعت بسیار بزرگ و پررونق است که به سرعت در حال تغییر و تحول است. به‌ویژه با گسترش فروشگاه‌های آنلاین و مدل‌های

تجاری نوآورانه، نحوه خرید و فروش در سراسر دنیا دچار تغییرات عمده‌ای شده است. برندهای بزرگ جهانی همچون آمازون، والمارت و علی‌بابا از پیشگامان این

صنعت هستند که با استفاده از فناوری‌های نوین، تجربه خرید را برای مصرف‌کنندگان راحت‌تر و سریع‌تر کرده‌اند. علاوه بر فروشگاه‌های فیزیکی، فروشگاه‌های

آنلاین به یک بخش جدایی‌ناپذیر از این صنعت تبدیل شده‌اند که مزایایی همچون راحتی، تنوع محصولات و قیمت‌های رقابتی را به مشتریان ارائه می‌دهند. در عین

حال، تحول دیجیتال و استفاده از فناوری‌های مانند هوش مصنوعی و داده‌کاوی برای پیش‌بینی نیازهای مشتریان و بهبود تجربه خرید، جایگاه خرده‌فروشی را در

بازار جهانی مستحکم‌تر کرده است.

هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

اهمیت خرده‌فروشی  در جهان 

صنعت خرده‌فروشی در سطح جهانی، یکی از پویاترین و سریع‌ترین صنایع در حال رشد است. طبق گزارش Statista، ارزش بازار جهانی خرده‌فروشی در سال ۲۰۲۳

به حدود ۳۰ تریلیون دلار رسید و پیش‌بینی می‌شود این رقم تا سال ۲۰۳۰ به بیش از ۴۰ تریلیون دلار برسد.

در همین حال، سهم تجارت الکترونیک در خرده‌فروشی به‌سرعت در حال افزایش است. به‌عنوان مثال، طبق گزارش Morgan Stanley، در سال ۲۰۲۲ حدود ۲۲

درصد از کل فروش خرده‌فروشی در جهان به‌صورت آنلاین انجام شده است، درحالی‌که این رقم در سال ۲۰۱۵ تنها ۷.۴ درصد بود.
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هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

15 خرده فروش برتر جهان از نظر درآمد در سال 2024 )میلیارد دلار(



7

هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

15 خرده فروش برتر جهان از نظر امتیاز در سال 2024 
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هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

15 خرده فروش برتر جهان از نظر تعداد شعب در سال 2024 
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هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

درآمد 7 خرده‌فروشی بزرگ از سال 2019 تا 2024 )میلیارد دلار(
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هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

15 خرده فروش برتر جهان براساس ارزش بازار در سال 2024  )میلیارد دلار(
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هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

15 خرده فروش برتر جهان از نظر حاشیه سود عملیاتی
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هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

15 خرده فروش برتر جهان از نظر تعداد کارکنان
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هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

 ارزش بازار خرده فروشی و GDP  آمریکا )تریلیون دلار(

نسبت ارزش بازار خرده فروشی آمریکا به GDP  آمریکا
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در ایران، صنعت خرده‌فروشی یکی از بخش‌های اصلی اقتصادی محسوب می‌شود و تأثیر مستقیمی بر بازار اشتغال، مصرف

داخلی و رشد اقتصادی دارد. بر اساس آمار منتشر شده توسط اتاق بازرگانی تهران در سال ۱۴۰۱، ارزش بازار خرده‌فروشی

ایران حدود ۱۵۰ میلیارد دلار برآورد شده است. همچنین، خرده‌فروشی نزدیک به ۲۰ درصد از اشتغال غیررسمی کشور را به

خود اختصاص داده است.

خرده‌فروشی در ایران

با این‌ حال، سهم تجارت الکترونیک از بازار خرده‌فروشی ایران همچنان پایین‌تر از

میانگین جهانی است. طبق آمار ارائه‌شده توسط مرکز توسعه تجارت الکترونیکی ایران،

در سال ۱۴۰۰ تنها ۶ درصد از کل فروش خرده‌فروشی در ایران به‌صورت آنلاین انجام

شده است. این امر نشان‌دهنده ظرفیت بالای این بخش برای رشد و توسعه است.
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هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

فروشگاه‌های خرده‌فروشی در ایران

در ایران، چندین فروشگاه خرده‌فروشی بزرگ به‌ویژه در حوزه‌های سوپرمارکت‌ها و فروشگاه‌های زنجیره‌ای شناخته‌شده هستند. 

15 خرده‌فروشی برتر ایران از نظر تعداد شعبه در سال 1404



هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

ایران با جمعیتی جوان و بخش بزرگی از افراد در سنین مصرف بالا، فرصت‌های بی‌نظیری برای رشد

خرده‌فروشی دارد. خرده‌فروشان می‌توانند با شناخت نیازها و علایق این گروه، سهم بازار خود را افزایش

دهند.

16

فرصت‌های خرده‌فروشی در ایران

رشد فناوری‌های دیجیتال مانند تحلیل داده‌ها، هوش مصنوعی و ابزارهای نظرسنجی، امکان درک بهتر رفتار

مشتریان را فراهم کرده است. خرده‌فروشان می‌توانند با استفاده از سیستم‌های مدرنی مانند پندارگان،

تحلیل‌های دقیقی از نیازهای مشتریان به‌دست آورده و تصمیمات استراتژیک‌تری بگیرند.

بازارهای محلی و منطقه‌ای در ایران، فرصت‌های فراوانی برای گسترش خرده‌فروشی ایجاد می‌کنند. با

سرمایه‌گذاری در این مناطق و توسعه زیرساخت‌ها، خرده‌فروشان می‌توانند بازارهای جدیدی را به دست

آورند.

در صورت بهبود شرایط اقتصادی و سیاسی، فرصت برای ورود برندهای جهانی و همکاری‌های بین‌المللی

افزایش خواهد یافت. این امر می‌تواند به رشد صنعت خرده‌فروشی در ایران کمک کند و استانداردهای

جدیدی را وارد بازار کند.

جمعیت جوان و پرمصرف

فناوری‌های دیجیتال

پتانسیل بازارهای محلی

افزایش همکاری‌های بین‌المللی
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هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

روندها و تغییرات خرده‌فروشی در جهان و ایران

چالش‌های خرده‌فروشی در ایران

نوسانات اقتصادی

زیرساخت‌های ناکافی

رقابت با فروشگاه‌های آنلاین

یکی از بزرگ‌ترین موانع رشد خرده‌فروشی در ایران، نوسانات اقتصادی است. تورم بالا، تغییرات ناگهانی نرخ ارز و کاهش قدرت خرید مردم، فشار

زیادی به خرده‌فروشان وارد کرده است. این موضوع باعث می‌شود که پیش‌بینی فروش و برنامه‌ریزی بلندمدت برای بسیاری از کسب‌وکارها دشوار شود.

عدم توسعه کافی زیرساخت‌های لجستیکی و فناوری در ایران، چالشی دیگر برای خرده‌فروشان است. ضعف در زنجیره تأمین، توزیع کالا و کمبود

دسترسی به فناوری‌های مدرن، روند فروش و تجربه مشتری را تحت تأثیر قرار می‌دهد.

رشد سریع فروشگاه‌های آنلاین در سال‌های اخیر، فشار مضاعفی بر فروشگاه‌های سنتی وارد کرده است. بسیاری از کسب‌وکارهای کوچک برای بقا

مجبور به تطبیق با تغییرات دیجیتالی هستند، اما نبود آموزش و منابع کافی این مسیر را دشوار می‌سازد.

رشد تجارت الکترونیک

تغییر رفتار مصرف‌کنندگان

تمرکز بر تجربه مشتری

تقاضا برای پایداری

همان‌طور که اشاره شد، خرید آنلاین به یکی از اصلی‌ترین روش‌های خرید تبدیل شده است. فروشگاه‌های خرده‌فروشی در ایران نیز به‌تدریج به سمت

دیجیتالی شدن حرکت می‌کنند، اما این روند همچنان نیازمند سرمایه‌گذاری و توسعه زیرساخت‌ها است.

مصرف‌کنندگان ایرانی نیز به‌مانند بسیاری از کشورها به‌دنبال خرید آسان‌تر، ارزان‌تر و سریع‌تر هستند. ظهور پلتفرم‌های خرید آنلاین مانند دیجی‌کالا

نشان‌دهنده این تغییر است.

خرده‌فروشی‌های پیشرو در جهان، تمرکز ویژه‌ای بر ارائه تجربه مشتری دارند، از طراحی محیط فروشگاه گرفته تا خدمات پس از فروش.

در سطح جهانی، خرده‌فروشی‌های بیشتری به سمت ارائه محصولات پایدار و دوست‌دار محیط زیست پیش می‌روند. در ایران، این روند هنوز در مراحل

اولیه خود است اما فرصت‌های زیادی برای رشد دارد.



هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا
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متوسط درآمد و هزینه یک خانواده شهری- میلیون تومان

amar.org.ir



هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا
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متوسط انواع هزینه یک خانواده شهری- میلیون تومان

amar.org.ir



هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا
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شاخص قیمت مصرف کننده خانوارهای شهری کشور برمبنای سال پایه 100=1400

آبان

amar.org.ir



هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا
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نرخ تورم سالانه خانوارهای شهری

amar.org.ir
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1388

1392

1397

1400

1401

1404

تاسیس

افتتاح اولین فروشگاه 
کسب رتبه 37 ام در بین 500

شرکت برتر ایران

افزایش شعب شرکت

به بیش از 4500 شعبه

تبدیل به سهامی عام 
کسب رتبه 34 ام در بین 500

شرکت برتر ایران

30,000 سرمایه ثبت شده ) میلیارد ریال( افق نماد

900,900 ارزش بازار )میلیارد ریال( 30,030 قیمت سهم

3,850 سود برآوردی هر سهم 1404 )ریال( 2,642 EPS )گذشته‌نگر )ریال

4,987 سود برآوردی هر سهم 1405 )ریال( 11.37 P/E گذشته‌نگر

7.80 P/E 1404 آینده‌نگر 12% درصد شناوری

فروشگاه های زنجیره ای افق کوروشفروشگاه های زنجیره ای افق کوروش
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 سهامداران فروشگاه های زنجیره ای افق کوروش

شرکت گروه مدیریت صنعت خرده‌فروشی کوروش -س.خ

صندوق سرمایه‌گذاری .ا.ب. توزان کوروش

شخص حقیقی

24,504,594,596

1,456,6879,240

426,836,548

%81.681

%4.856

%1.422

شخص حقیقی

شخص حقیقی

426,836,548

426,836,548

%1.422

%1.422

ترکیب سهامداران



هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا
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تعداد شعب و پرسنل افق کوروش
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مجموعه فروشگاه‌های زنجیره‌ای افق کوروش به منظور توسعه فروشگاه‌ های خود و ایجاد فرصت مناسب برای علاقه‌ مندان به فعالیت در

حوزه خرده ‌فروشی، حق امتیاز نمایندگی خود را به متقاضیان واجد شرایط واگذار می‌نماید. این همکاری برای افرادی با تجربه کاری مرتبط،

توانایی مدیریتی و روحیه تعاملی و همچنین توانایی تامین ملک )ترجیح به مالکیت فروشگاه(، با سرمایه ای جهت خرید تجهیزات مورد نیاز،

می تواند سبب سودی معقول )فراتر از درآمد ناشی از کار برای دیگری( در کنار مزایایی چون کارآفرینی برای آشنایان واجد شرایط باشد. 

فرانچایز

افراد علاقمند به این حوزه باید به موضوعاتی همچون نیاز به حضور فعالانه خود شخص

امتیاز گیرنده در فروشگاه و فعالیت حداقل 14 ساعته فروشگاه‌ها در کل سال ، آگاه باشند.

توجه به این نکته نیز حایز اهمیت است که میزان تلاش افراد با سودآوری رابطه مستقیم

داشته و افراد دارای دید بلند مدت به همکاری، با تلاش خود در چارچوب اصول و مقررات

شرکت می توانند به موفقیتی تضمین شده و سودآور دست یابند.



هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

26

39%

39%

14%

5%
2% 1%

خوراکی

پروتئین

شوینده

نوشیدنی

لوازم منزل سبک

تجهیزات فروشگاهی،

 اداری و سردخانه

سهم محصولات از سبد فروش

محصولات تنباکو/سیگار: %0.2

پوشاک: %0.1

سهم محصولات

 از سبد فروش



هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا
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ترکیب مقدار فروش افق



هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا
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ترکیب مبلغ فروش افق
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هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا

مبلغ فروش و درصد افزایش مبلغ فروش

درصد افزایش مقدار رشد فروش در10 سال اخیر

6 ماهه



هزینه‌های بالا

هزینه‌های بالا
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بازدهی نماد افق و شاخص کل
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روند حاشیه سود شرکت



46%52%درصد افزایش نرخ فروش

%35%35

%25%35
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مفروضات برآورد سود

Your paragraph textYour paragraph text

52036203تعداد شعب
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صورت سود و زیان فروشگاه‌های زنجیره‌ای افق کوروش

237,218,993

(192,333,366)

44,885,627

(39,955,955)

6,939,974

11,869,646

(74,483)

158,039

11,953,202

(168,901)

11,784,301

3,928

3,000,000

393

358,205,253

(295,154,744)

63,050,509

(56,357,873)

10,580,033

17,272,669

(56,082)

4,215,671

21,432,258

(1,817,400)

19,614,858

1,569

12,500,000

654

662,995,186

(555,867,473)

107,127,713

(97,561,929)

26,013,916

35,579,700

(143,141)

7,526,224

42,962,783

(6,507,690)

36,455,093

1,215

30,000,000

1,215

1,147,715,689

(966,628,631)

181,087,058

(178,966,851)

53,529,004

55,649,211

(247,205)

9,348,744

64,750,750

(9,436,460)

55,314,290

1,844

30,000,000

1,844

2,142,429,706

(1,781,492,175)

360,937,531

(327,269,331)

88,602,685

122,270,885

(34,115)

17,776,969

140,013,739

(24,499,815)

115,513,924

3,850

30,000,000

3,850

3,294,301,766

(2,742,133,328)

552,168,439

(507,131,214)

113,972,581

159,009,806

17,014,413

(26,403,633)

176,024,219

149,620,586

4,987

30,000,000

4,987

(0)

سود هر سهم بر اساس آخرین سرمایه

سرمایه

سود هر سهم

سود )زیان( خالص

مالیات

سود )زیان( عملیات درحال تداوم قبل از مالیات 

خالص سایر درآمدها غیرعملیاتی

هزینه‌های مالی

سود )زیان( عملیاتی

خالص سایر درآمد‌ها)هزینه‌ها( عملیاتی

هزینه‌های عمومی، اداری و تشکیلاتی

سود )زیان(  ناخالص

بهای‌تمام‌شده کالای فروش رفته

فروش

1400/12/291401/12/291402/12/291403/12/291404/12/291405/12/29دوره مالی
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تحلیل تکنیکال افق

تحلیلگر: امید کیوانی 

افق از خرداد ماه 1400 با اتمام روند نزولی خود، وارد

یک دیامتریک صعودی شده است و در حال حاضر به

نظر می‌رسد الگوی بلندمدت صعودی سهم به پایان

رسیده‌است و سهم وارد یک الگوی اصلاحی شده

است. در حال حاضر، مهم‌ترین ناحیه‌های حمایتی

سهم ناحیه 29،300 ریال و 24،400 ریال است.

همچنین مهم‌ترین مقاومت فعلی سهم، سقف قبلی

در ناحیه قیمتی 37،500 ریالی است.



این گزارش تنها بیانگر نظرات تحلیلگران است و به هیچ وجه توصیه‌ای جهت خرید سهام مورد نظر نمی‌باشد. 

از این رو  شرکت سرمایه‌گذاری سامان ایرانیان هیچ مسئولیتی در قبال ضرر و زیان ناشی از انجام معامله براساس این گزارش برعهده نخواهد داشت. 
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